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ABOUT

Fran 2016 till 2018

Stodjer sma- och medelstora foretag inom
kreativa och kulturella naringar i deras
internationaliseringsarbete.

Fokus pa foretag inom design,
media & film samt spel & rorlig bild.

Budget pa SEK 17M och &r for tillfallet ett
av Sveriges stdrsta initiativ for export av
kulturella och kreativa naringar.

9 partnerorganisationer.
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INTERNATIONE

EXPONERING £

N&arvaro och exponering
... vid marknadsplatser saval nationellt som
internationellt.

Matchmaking
Matchmaking med internationella affarskontakter
infér och vid massor, festivaler, och konferenser.

Aktiviteter

Kompetenshdjande aktiviteter vid pre- och after
meet-ups genom coaching och affarskutym.

SWEDIS
DESIGN

PAVILION



NATIONELLA
NODEN

Modten 4 ganger per ar med nationella aktorer.

Fokus pa kunskapsspridning och erfarenhetsutbyte.

Maximera insatser inom Southern Sweden Creatives
att docka in i varandra.

| vissa fall medverka till att internationella insatser far
starkare genomslagskraft pa en nationell niva.
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LONDON DESIGN FAIR 2018



Presentatör
Presentationsanteckningar
Här är lite bilder från en av våra aktiviteter 2017.
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Southern Sweden Creatives at
DUTCH DESIGN WEEK 2018



Presentatör
Presentationsanteckningar
Här är lite bilder från en av våra aktiviteter 2017.



Southern Sweden Creatives at

GAMESCOM 2018


Presentatör
Presentationsanteckningar
Här är lite bilder från en av våra aktiviteter 2018



Southern Sweden Creatives at

NORDISK PANORAMA 2017
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Här är lite bilder från en av våra aktiviteter 2017.



SUMMERING

34 olika 3 8
exportmarknader

Internationella

1 2 9 marknadsplatser

Fall av exportékningar,
5 7 O/ investeringar &
(o) partnerskapsavtal
Foretag
rekryterade

Av Invest in Skanes
Foéretag deltog budgeterade
| projektet exportresultat 2018



DELTAGANDE RESULTAT PER
FORETAG BRANSCH

SPEL & MEDIA Design
0,
23% Unika deltagande foretag @ 61%
DESIGN 39%
__ ; Film
Totalt deltagande foretag

111 13%

OO

82%

FILM 38%

— Spel & Media
" nikrobie 24%

(upp till 10 anstallda)




BRANSCHERNAS

MEDELOMSATTNING

100 milj - 300 milj SEK
4%

10 milj - 99 milj SEK
10%

2 milj - 9,9 milj SEK
15 %

0-19miljS
/1%

omsatte under
2 miljoner SEK
(2017)

100 milj - 300 milj SEK
2%
10 milj - 99 milj SEK
7%

2 milj - 9,9 milj SEK
15%

0 - 1,9 milj SE
/6%

omsatte under
2 miljoner SEK
(2017)

10 milj - 99 milj SEK
24%

2 milj - 9,9 milj SEK
28 %

0 - 1,9 milj SEK
48%
omsatte under
2 miljoner SEK
(2017)


Presentatör
Presentationsanteckningar
82% av deltagande företag är micro-bolag, dvs 2-10 anställda. 


MINUT | Hong Kong Business of Design Week | 2016
NORDGRONA | Hong Kong Business of Design Week | 2016
MIDNIGHT HUB | Game Developers Conference | 2017
SOLID ENTERTIANMENT | Malmo Arab Film Festival | 2016
MATS BILLBERG | Autobahn to Co-production Il | 2017
SWEDISH NINJA | London Design Fair | 2017 & 2018
JENNY NORDBERG | Dutch Design Week | 2017

POP! MEDIA | Cannes Film Festival | 2016

SCANDINAVIA FORM | London Design Fair |1 2018

SNEGO | London Design Fair | 2018

LUAU AB | Nordic Game | 2018

KAMLERT FILM | Nordisk Panorama | 2017

HAPPY EARS | London Design Fair | 2018

DIVINE ROBOT | Hong Kong Business of Design Week | 2016
HAPPY EARS | SXSW | 2016

EYEING THE WORLD | Malm6 Arab Film Festival | 2017
IMPACT UNIFIED | Cannes Film Festival | 2017

DJAKNE STUDIOS | SXSW | 2017

NORDIC GAME | Gamescom | 2017

Skanska vagen




Tycker du att
svenska foretag
inom kulturella
och kreativa
naringar ska
langt harifran?
Bra. Vi ocksa.

swenen CREATIVES






Presentatör
Presentationsanteckningar
The Creative Loop!
Baserat på våra 34 internationella marknadsplatser och med input från 129 företag, så har vi de senaste året jobbat med att hitta en konkret metod på hur man kan rigga internationella exportfrämjande aktiviteter med största möjliga maximering av resurser och resultat. Resultatet är The Creative Loop, där vi beskriver hur man kan arbeta både top-down och bottom-up samtidigt, dvs, att möta företagens behov och maximera exportresultat, samtidigt som en satsning kan möta samtliga behov som tex en lokal, regional eller nationell finansiär (som då ofta är en offentlig aktör) har. Det offentliga kan alltså, genom att ”loopa” med företag, anpassa innehåll och fokus så satsningen uppfyller samtliga krav. 






Presentatör
Presentationsanteckningar
Struktur
9 partnerorganisationer i Southern Sweden Creatives = 9 olika agendor/uppdrag/metoder/egenintressen  olika, lika och symbiotiska agendor
Att arbeta bottom-up & top-down samtidigt kan, och bör, eftersträvas. Dvs, man kan uppfylla företagsbehov samtidigt som man möter behoven hos en finansiär
Vikten av utvärdering & att man agerar på sådana utvärderingar, och anpassar för framtida strategier. Långsiktighet & strategi!

Branschkunskap
Kunskap kring branschen & branschens förtroende (eller att man samarbetar med dem som har detta)

Nyckelpersoner
Den samordnande funktionen! Ett filter som förstår både det privata och det offentliga och som kan tillgodose båda grupperingar i deras behov.

Export
- Relationer! Utbyte av erfarenheter, framtida samarbeten & projekt, balans matchmaking & ”walkbys”, Do’s and Dont’s, case studies, input från företag som deltagit tidigare 


swepen CREATIVES

southernswedencreatives.com
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